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Ausg’legt

Lisa GroBkopf nutzt das Fotostudio als Hort der Irritation

is!

Die Auslage als Kunstgalerie

Schaufenster prigen das
moderne Stadtbild. Manche
sind regelrechte Blickfange, und
manche préasentieren tatsachlich
Kunst. Uber das Schaufenster als
Mini-Ausstellungsraum.

TEXT: RUTH WEISMANN
FOTOS: CAROLINA FRANK

iir die Tétigkeit des Spazieren-
gehens durch Geschiiftsstrafen,
die nicht dem Kaufen, sondern
dem Betrachten von Schaufens-
tern gewidmet ist, gibt es den gemiitli-

bummels».

und wird in Osterreich auch als Synonym
fur Schaufenster an sich verwendet - ent-
stand schon im Mittelalter. Hindlerinnen
legten ihre Waren auf Holzklappen, den
sogenannten Laden, aus. Mit den Mog-
lichkeiten grofier Glasfenster, der Ent-
wicklung von Warenhéusern und der
biirgerlich-kapitalistischen Gesellschaft
kamen Ende des 18. Jahrhunderts die
modernen Schaufenster auf. Bald schon
wurden diese zur fixen visuellen Grifie
im Stadtbild und es differenzierte sich
die Kunst der Auslagengestaltung her-
aus, in der sich Handelspsychologie und
Kreativitit vereinten, um die am Boule-
vard flanierende Gesellschaft zum Spon-
tankauf zu verfithren. Sogar in einen

chen Begriff des «Schaufi
Schauen kostet nichts und zum Schauen
ist so ein Fenster schliefilich da.

Die Schaufensterauslage - die zweite
Worthilfte meint die «ausgelegtes Ware

igenen Beruf gipfelte die Entwicklung:
fe dekorateursinnen sind — aus-
gertistet mit Stecknadeln, Stoffen, Blii-
ten und anderem Material - dafiir zu-
stindig, aus den zur Verfiigung stehenden
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Quadrat(zenti)meterneinen Blickfang zu
machen. Die Biithnenbildner:innen der
‘Warenwelt sozusagen,

Von Warhol bis Denis. Manche Schau-
fenster, etwa jene des Londoner Kaufhau-
ses Harrods, wurden wegen ihrer spelta-
kuldren Prisentationen zu regelrechten
Pilger:innenstétten. Die Pop-Art der
1960er-Jahre, eine Kunststrémung, die
sich explizit mit der Warenwelt beschaf-
tigte, brachte dann die bildende Kunst
in die Auslage: Andy Warhols erste Aus-
stellung fand in einem Kaufhaus-Schau-
fenster statt. Damit war quasi auch der
Grundstein fiir die heute beliebte Koope-
rationsform Kiinstler:in - Luxusladen-
auslage gelegt.

Fiir Geschifte und Designerlabels ist
das natiirlich immer auch Marketing.
Dass Kunst ebenfalls einen Markt hat,
macht das Schaufenster allerdings fast

zur logischen Konsequenz fiir Ausstel-
lungen. Und das geht durchaus auch ohne
dahinterliegende Marketingabsichten
fiir nicht-kiinstlerische Produkte. Nam-
lich dann, wenn das Schaufenster als
Offspace-Galerie zum eigenen Ausstel-
lungsgenre wird.

Fiir den Besitzer des Restaurants Denis
am Ottakringer Brunnenmarkt, der eines
seiner Fenster der Kunst zur Verfligung
stellt, bringt es vor allem neugierige Fra-
gen und eine Moglichkeit, mit der loka-
len Kunstszene zu interagieren. Seit mehr
als einem Jahrzehnt ist das Schaufenster
Denis eine Grétzel-Institution. Martina
Gasser und Franz Schuster haben es
2012 von Paul Roza iibernommen und
heuer dafiir den Ottakringer Kunstpreis
bekommen.

Nur ein Glas dazwischen. Martina Gasser,
selbst Kiinstlerin, hatte unter anderem
mit dem Kunstraum SyndikArt schon
Erfahrungim Organisieren von Ausstel-
lungen. Sie empfindet den Raum, den das
Schaufenster bietet, sowie die nieder-
schwellige Betrachtungsméglichkeit fir
Vorbeiflanierende als spannende Her-
ausforderung: «Es gibt die Kunst, und
dazwischen ist nur eine Glasscheibe,
also nur eine Membran nach auffen. Der
Kunstraum, der da drinnen ist, geht so-
zusagen unmittelbar raus auf den Geh-
steig.» Noch bis Ende September sind
Gemilde von Walter Spormann zusehen.
«Ein Augenmerk von uns ist es, Otta-
kringer Kiinstler:innen auszustellen, die

Martina Gasser und Franz Schuster: Das Schauf

in der Umgebung wohnen, arbeiten, ein
Atelier haben», erkliart Franz Schuster.
Zwischendurch geht es aber auch natio-
nal und international zu, von unbekannt
bis etabliert, von jung bis alt. Medial ist
vieles moglich, wobei manches kniff-
lig ist, etwa die Stromversorgung. Aber
auch das kriegt man hin, wie die Arbeit
Fortschritt und Wachstum von Johannes
Heuer, ein sich drehender, bunter «Kle-
beband-Spief», bewies. Wichtig ist
vor allem eines, sagt Gasser: «Dass mit
dem Raum an sich gearbeitet wird. Dass
nicht einfach ein Bild hinten an die Wand
gehéingt wird, sondern dass das Ganze
eine Art installativen Charakter hat.»
Erdffnet wird jeweils mit einer Ver-
nissage am Gehsteig. Da kommt es auch
zu Gespriachen mit «Laufkundschaft».
Erklarende Texte zur Kunst hangen auf
Deutsch, Tiirkisch und Bosnisch/Kroa-
#isch/Serbisch an der Wand. «Aus den
Volksschulen und Hauptschulen in der
Umgebung wissen wir von Lehrerinnen
und Lehrern, dass iiber das Schaufens-

_ter geredet wird.» Sonst sei der Zugang

zur Kunst fiir viele chnehin zu elitir, das
Schaufenster Denis sehen beide als gute
Méglichkeit, die Stadtbewohner:innen
quasi im Vorbeigehen mit Kunst zu
versorgen.

Das tut auch die Arbeit in Auslage von
Babsi Daum. Unter diesem Titel bespielt
die Kiinstlerin seit 2008 die Fensterihres
Ateliersin der Stuwerstrafle / Ecke Mol-
kereistrafle im zweiten Bezirk. In Arbeit
ist die Auslage alle paar Wochen, wenn

Denis kt ist zur Gritzel-

Institution g . Bis ind hier noch Bilder von Walter Spormann zu sehen

verschiedene Kunstschaffende neue
Werke zeigen, die eigens fiir die klei-
nen Fensterriume gestaltet oder adap-
tiert werden - von filigranen Papier-
vorhingen iiber Zeichnungen bis zu
“Fotoinstallationen.

Auslagen-Klischees, Auf die Auslage als
Medium selbst geht Lisa Grofkopfs Pro-
Jekt Das Fotostudio ein — namlich auf
die Auslagen von Berufsfotografiinnen.
Diese, so sagt sie, seien
meistens ein Hort
klassischer Gender-

Auch Andy Warhols

Stereotypien und wei- - gpgte Aysstellung fand

fer, heterosexueller
Familienbiografien.
Die Kiinstlerin gestal-
tet seit 2016 selbst Fo-
tostudio-Schaufens-
ter in leeren Geschiiftslokalen oder den
Fenstern von Kunstréumen - mit subti-
len Verinderungen. Etwa héingt da das
professionell fotografierte Bild einer

Frau mit erhobenen Armen und Haaren -

unter der Achsel. Méanner sind in weib-
lich konnotierten Posen in Szene gesetzt,
Transgender-Personen im klassischen
Setting, ein Familienfoto mit alleiner-
ziehender Mutter, Kind und Hund oder
das Bewerbungsfoto einer schwange-
ren Person. Das alles gesetzt in typische
Deko &lagriechische Siule und drapierte
Stoffbahnen. «Es istimmer ein schmaler
Grat. Woist es zu plakativ? Es soll jadoch

einen Moment der Irritation hervorru-

fen», sagt Groffkopf.

Die Reaktionen von Passant:innen
sind unterschiedlich. «Am besten konn-
te ich es beobachten, als ich im Schau-
fenster meines Ateliers ausgestellt habe.
Dawar eine Schule, die immer vorbeige-
gangen ist, eine Oberstufe, die haben sich
total irritiert gefiihlt von der Frau mit
Achselhaaren. Dann gibt es auch viele,
die es schnell konsumieren und gar nicht
bemerken, dass da etwas anders ist. Man-
che decodieren es auch als Kunst.» An-
fragen, Passfotos zu machen, bekommt
sie im Zuge der Schaufenster-Ausstel-
lungenimmer wieder. Eine gute Gelegen-
heit, spontane Gespréche iiber Kunstund
Klischees mit Unbekannten zu fithren.
Und die Frage zu stellen, was eine Stadt
wiire, wenn es weniger Kauf-Fenster und
dafiir mehr Kunst-Fenster gibe. |

‘www.grundsteingasse.com
www.lisagrosskopf.net
www.babsidaum.at

in einem Kaufhaus-
Schaufenster statt



